Savjeti roditeljima

Razgovarajte s djecom za$to je vazno
imati robu s potpisom, skupi mobitel, koz-
metiku............. Jesu li djeca koja to nema-
ju manje vrijedna?

Razgovarajte s djecom o tome $to ih Cini
sretnima? Jesu li to stvari ili nesto drugo?

Komentirajte s djecom reklame i njihove
poruke. Razvijajte kriticki odnos prema
reklamama.

PopriCajte s djecom i izlozite im mjesecne
tro8kove koje ima va3a obitelj jer oni moz-
da misle da novac “raste na drvecéu”.

Razmislite 3&to postizete udovoljavajuci
djetetovoj potrebi za kupovanjem?

Razgovarajte s drugim roditeljima i saznaj-
te kako se oni nose s ovim problemom?

RijeC strucnjaka

Veliku ulogu u obrani djece od reklama
imaju roditelji i odgojno-obrazovne insti-
tucije. Oni bi trebali razvijati tzv. potro-
Sacku pismenost, ali najvaznije je razvi-
janje dje€jeg samopostovanija jer ¢e se
samopouzdana i sigurna djeca lakSe
oduprijeti reklamama koje ih poku$avaju
uciniti nesretnima.

dr. sc. Gordana Kuterovac Jagodi¢

PITANJA ZA RAZMISLJANJE:

1. Prisjetite se svoga djetinjstva. Koliko
su roditelji udovoljavali Vasim Zelja-
ma za odredenim stvarima?

2. Nastojite li svom djetetu/djeci priusti-
ti ono &to niste imali bez obzira na
Vase mogucnosti?

3. Kakav je Vas stav prema potrosac-
kom drustvu i njegovom utjecaju na
djecu?

4. U kolikoj mjeri udovoljavate zahtjevi-
ma djeteta za kupnjom onoga $to
zeli??

5. Koliko ste popustljivi?

6. Koliko mozete izdrzati dodijavanje,
koliko brzo popustate?

7. Kako se osjeCate kada djetetu ne
kupite ono Sto zeli jer smatrate da
mu to ne treba?

8. Smatrate li da je za razvoj djeCjeg
samopostovanja vazno da na sebi
ima «poznate marke”?

9. Razgovarate li s djetetom o ulozi
reklama i njihovom utjecaju ?

10. Pitajte se i dalje..................
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KAKO REKLAME UTJECU NA DJECU?

Temeljna je tehnika reklama uvjeravanje
kako su odredeni proizvodi nuzni da bi
dijete bilo sretno, zdravo, veselo, lijepo,
popularno, omiljeno. ..

Marketing usmjeren na djecu izrastao je u
dobro organizirane kampanje, a pop-
zvijezde i glazba najmoéniji su fenomen
utjecaja na njih, Sto ima za posljedicu
stalni porast potrodnje u djece.

Djeca sve do svoje 9. godine Zivota ili jos
kasnije uopce nemaju razvijenu sposob-
nost kritickog razmisljanja o svojim odabi-
rima, vec ih temelje isklju€ivo na zeljama.

Za djecu od 9 do 12 godina karakteristi-
¢an je sve manji utjecaj roditelja na njih ,
a sve su vazniji prijatelji, vrénjaci i okoli-
na. Njima postaje jako vazno ono $to dru-
gi imaju, te Zele i sami sve to posjedovati.

Prekomjerno gledanje tv-reklama, osobito
bez nadzora roditelja, poti€e u djece stva-
ranje Zelja za veéim brojem stvari, potro-
Sacki mentalitet i orijentaciju na materijali-
sticke vrijednosti.

» Roditelji nebrojeno puta i sami, svojim
potroSackim mentalitetom, utjeGu na dje-
cu. Jako im je simpati¢no, kad im dijete s
dva mjeseca ima Nike tenisice, a kad
nekoliko godina kasnije i sami to ponu
traziti, roditelji se izbezume.

Cime se djeca sluze da bi
dobila sto zele?

Da bi dobila sve $to zele imati, djeca se
vrlo uspjesno sluze taktikom dodijavanja -
dosaduju roditeljima dok oni ne popuste.
Prema istrazivanju, u vise od 50 % slucCaje-
va, roditelji popustaju, a najcesée se koristi
argument “svi u drustvu to imaju ”.

Zbog sve vecih prohtjeva djece, u razredi-
ma osnovne Skole moze se dobro uociti
podjela na “bezveznjake ” koji nemaju ni
mobitel i “popularne ” koji svake godine
imaju novi mobitel i ne kupuju odje¢u bez
potpisa.

* Ok 3k

DJECA | OGLASAVANJE - iz Ureda
pravobraniteljice za djecu

Djeca su ciljana skupina industrije oglasa-
vanja od najmlade dobi. Ve¢ dvogodiSnjaci
pronalaze nacina za uvjeriti roditelje da im
kupe ono §to Zele, a trogodiSnjaci prepoz-
naju brandove i proizvode na policama.
Prema nekim istrazivanjima, do osme go-
dine Zivota djeca samostalno donose vedci-
nu svojih odluka o kupovini.

Djeca su industriji oglaSavanja vazna kao
«predstavnici» tri razli€ita trzista:

1. sami su kupci jer troSe svoj dzeparac,

2. utje€u na potrosnju svojih roditelja,

3. razvijaju svoje potroSacke navike za

buducnost.

PotroSacke navike steGene u djetinjstvu
ostaju za cijeli Zivot, stoga je utjecaj na dje-
cu putem reklame, u dugoroénom smislu,
izuzetno profitabilan.
Zakon o zastiti potroSaca (NN96/2003 ),
u ¢lanku 90. propisuje kako je zabranjeno
«oglasavanje koje prouzrokuije ili bi moglo
prouzrociti tielesnu, dusevnu ili drugu Stetu
u djece, koje djeci upuéuje poruke i dijelove
poruka kojima se iskoriStava ili zlorabi, ili bi
se mogla zlorabiti, njihova lakovjernost ili
pomanjkanje iskustva», a Europska komisi-
ja (2005/29/EC ) iz 2005, kao agresivno
poslovno djelovanje izri¢ito navodi
«uklju€ivanje u oglas izravnog nutkanja dje-
ce na kupnju oglasavanih proizvoda odnos-
no uvjeravanje roditelja ili drugih odraslih
osoba da za djecu kupe oglaSavane proiz-
vode “.
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