»MALI EKONOMISTI*

Gradanski odgoj i obrazovanje

0S ,, TRSTENIK“- Split; 3. abcd razred

NAZIV / TROSI PAMETNO/

DIMENZIA Gospodarska dimenzija

CILJ Osvijestiti kod ucenika racionalne potrebe i mogucnosti; zastita prava
potrosaca; utjecaj na trziste i drustvo potroSnjom

ISHODI/OCEKIVANJA 1. Prepoznaju koje su istinske potrebe, a sto samo Zelje (i kako ih uklopiti

u mogucénosti)

2. znaju objasniti $to je proracun (prihod/rashod)
3. znaju navesti neka prava potrosaca

4. utjecaj reklama (medija)

KRATKI OPIS AKTIVNOSTI

1. Nabrajamo $to nama treba/sto zelimo- koliko od toga mozemo
dobiti

2. lzrada mjesecnog proracuna (tabela)- zadatak za dr- usporediti
cijenu istog proizvoda u nekoliko razlicitih trgovina

3. Citamo prava potrogaca- diskusija

4. Na koje nacine saznajemo Sto mozemo kupiti, gdje, koliko kosta,
da li reklamama moZemo vjerovati...

5. Ucenici sami izraduju reklamu za ve¢ postojeci ili neki izmisljeni
proizvod

CILJANA GRUPA

Ucenici 3. razreda

NACIN MODEL Radionica/predavanje na satu razrednika

PROVEDBE Medupredmetna korelacija- matematika; hrvatski jezik
METODE | Individualni rad, frontalni rad, rad u paru
OBLICI Metoda razgovora, izlaganja, kritickog misljenja, suradnickog ucenja
RADA

RESURSI Kurikulum GOO, Priruc¢nik za male ekonomiste, radni listi¢ za ucenike

VREMENIK /trajanje

Prosinac 2019.
1 Skolski sat

NACIN VREDNOVANJA |
KORISTENJA REZULTATA
VREDNOVANIJA

Na kraju sata- izrada reklamnih materijala. Primjena naucenog; objava
slika i materijala (RL) na mreZnim stranicama Skole; priprema za zavrsni
kviz i izradu plakata za atrij Skole

TROSKOVNIK

/

NOSITELJ
ODGOVORNOSTI

Pedagoginja Lada Paveli¢ i uciteljice treéih razreda




MEDUPREDMETNE TEME- 2. ciklus

NouhkwnNpR

UCITI KAKO UCITI:

PODUZETNISTVO:

OSOBNI | SOCIJALNI RAZVO!J:
ZDRAVLIE:

UPOTREBA IKT-a:

GRADANSKI ODGOJ | OBRAZOVANIJE:
ODRZIVI RAZVO!J:



